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A szerz6 kreativ.” Tanulmaényait a média- és a designipar févarosanak szamité London-
ban végezte, mielStt Budapesten nagy koltségvetést kereskedelmi kampanyok 6tletem-
bereként talalta volna meg szamitasait. A tSbbnyire nemzetkoézi hatterd, halézati iigy-
nokségek altal dominalt reklamkészits piac egyik magyar tulajdonu, ennek ellenére ver-
senyképes szerepléjének alapitoja. Civil kezdeményezések, oktatasi mihelyek kitalatora,
aki véleményvezérként olykor mértékado sajtéorganumokban publikal. Ismert és sike-
res. Els6, am annak megjelenését 6vezs nyilatkozataibdl itélve régéta vagyott s tudato-
san tervezett kotete Puha Neon Fejlévés — Média, hatalom, szerelem cimmel a nyarelén latott
napvilagot. Onnoén megjeldlése szerint ,fogyasztéi regény”, a valésagban novellafiizér.
Téargyat tekintve az ismertséget, az anyagi sikert és gyarapodast, vagy éppen a szexuali-
tast végletekig hajszol6 ujkapitalizmus, valamint a hozza kapcsolodé értékrend tapasz-
talati aton sziiletett kritikaja. Recenziémban a szembestls erények felsl kozelitek a vé-

lelmezett hibak, hianyossagok vagy éppen ellentmondasok felé.

&

Jelentés szerzéi meggy6z6erd és anyagi raforditds eredményeként a kotet fizikai targya,
megjelenése és fogyaszt6i élménye — hazai viszonylatban — atlagon feluli. A sétét bori-
tén a dollarpénz arany szimboéluma szikrazik, talan csak a szerzé és a cim diszkrétebb
szedésével lehetne még letisztultabb az els6 benyomas. A kisalaka kotet kozel harom-
szdz, magas minéségl papirlapjanak sarkit finoman lekerekitették, s a gerinchez két
szalagkonyvjelz6t varrtak: egy rézsaszint a tetsz6, egy feketét az ellenszenves novelldk
megjeldlésére. A szerzérdl a filszéveghez késziilt foté kivaloan illik a részletekhez.

A Puha Neon Fejlovés kreativ koncepcidja szintén Gjszertinek hat. A kerettérténet szerint
a szerz6 a kilencvenes években egy e célra vasarolt Moleskine-jegyzetfiizetet kezdett hur-
colaszni a munkajahoz kapcsolédé tarsasagi eseményekre, partikra, divatbemutatokra,
forgatasokra és fogadasokra, ahol sikeres emberek sorat kérte fel arra, jegyezzenek a no-
teszbe egy-egy anonim, a média, a hatalom és a szerelem viszonyait, azok , puha, neon
fejlovéseit” taglalo rovid torténetet. A narrativa ugy szol: az ésszegyilt novellakat a szer-
28 egy szerkesztS belatasara bizta, s most egyfajta antolégiaként adja kozre, a magyaror-
* Kétséget kizaroan a posztmodern, virtualis iparagak vilaganak legarrogansabb statusmegjelélése. Kreativ

— azaz a reklamiigynskség produkciés folyamataban a stratégiai gondolat formaba éntéséért, vizualis kitel -
jesitéséért felel6s munkatars.
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szagi kapitalizmus s a rendszerben lubickolé felsé tizezer 6narcképeként. Persze a valo-
sagban minden, tébbségében harom-é&toldalas novella Fabricius Gabor nevéhez fizédik,
am mindet kilénb6z6 témaban, s valamely kiillénb6z6, 4m egyarant tipikusnak, kézis-
mertnek mondhaté sikeres embertipus (bankvezér, divattervezd, politikus, reklamszak-
ember, filmrendezé stb.) szemszogébsl jegyezte le. E sorok szerzéje hiatusat szenvedi a
kell6 tajékozottsagnak, mely elegendé volna az Stlet nemzetkodzi eredetiségvizsgalatahoz.
Annyi azonban minden kériilmények kozt allithat6, hogy e csomagolas izgalmas, és sza-
mos lehetSséget tartogat az értékes tartalommal valé megtoltésére.

Itt, a formatum és az otlet elismerése utan érkeziink el a kotet érdemi alkotéeleme-
ihez, a létez6 kapitalizmus valésagat targyal6 novelldk értékeléséhez. A sorjazé szévegek
Osszességében Fabricius karakteres, rendszerezésre érett muveltségének leltarat adjak,
kill6nés hangsullyal a markak vilagan, azok térténetén és szimbolikajan, valamint fo-
gyasztasuk pszicholégidjan a felsé tizezer mindennapjaiban. Tény, hogy Fabricius mi-
veltsége létezs és relevans egyszerre — mely két jellemvonas egyidejlisége korantsem ér-
vényes az aktivan iré, beszélé véleményformalok jelentés hanyadara. Téved, aki azt hi-
szi, hogy a fogyaszt6i univerzum jelképeinek, ritusainak ismerete és kritikai 6sszefogla-
lasa nem része az altalanos muveltségnek. A szerzé tudja, hogy az, s minderrsl megszer-
zett tudasat igyekszik atfogo szemléletbe agyazni, melyben az emberrél, pénzrél, poli-
tikarol és muvészetekrsl szolo klasszikus ismereteket is igazodasi pontnak hasznalja.
Imponailé.

Eddig, s nem tovdbb a Puha Neon Fejlovés erésségei. A gyengeségek kozt elsé és alig-
hanem a legfontosabb, hogy a kétet legalabb egy évtizedet késett a hazai nyilvinossag-
ban — s még tobbet, ha mércéjének a kapitalizmuskritika nemzetkdzi proézai irodal-
mat, vagy akar a popularis kulturaban lezajlott hédité hadjaratat tekintjitk. Fabricius
Gébor tizenetét és megkozelitését Chuck Palahniuk mar 1996-ban, hianytalanul meg-
fogalmazta a késébb filmként is emlékezetes Harcosok klubjanak lapjain. A Green Day
punkzenekar 2004-ben American Idiot cimmel torténetének talan legjobb nagylemezét
épitette a téma koré, ahogy tette azt hazankban az idén huszéves Tankesapda is, mar
korai szévegkényveiben. Hasonlé alapétletek sziilték tobb amerikai televiziés sorozat,
igy a K Street vagy a Mad Men sikereit is, ahogy Herendi Gabor Valami Amerika cimi alko-
tasanak mélyebb, elsé megtekintésre még nem feltétleniil egyértelmi irénidjat és uta-
lasait. A sor — hazai és nemzetkézi példdkkal — a végtelenségig folytathato. Fentiekhez
képest a Puha Neon Fejlévés nem képes jelentés tjdonsagot mutatni, sét egyfajta kései
eszmélésnek hat, ahogyan az illuziok végletekig halogatott, ,zsilipel6” levetkezése mas
teriileteken is oly jellemzé Kelet-Kézép-Eurépara. A kézérthetére hangszerelt, édes-
savanyu kapitalizmus-portré 2009-ben mar kézhelyes, s az olvasénak kénnyen ,vizet
a Dunaba” érzése tamad.

Az avittas témakeret, de legaldbbis a targy tulzott altalanossaga mellett, a kétet pré-
zai szinvonala meglehetSsen rapszodikus. A harmincharom novella k6z6tt akadnak alig
félbehagyhat6, sodré iitemben irédott és szérakoztaté darabok, kiemelSért kialto, ve-
retes széfordulatokkal (mint a Kampdnygaléria vagy az Akarsz-e egyiitt a sitétbe menni? eseté-
ben), és felilletességiik, banalitasuk miatt hatarozottan gyengék is (Nekem a bankkdrtydm a
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legjobb bardtom, Az elnk vagy épp a Cirkusz és varieté). A megkozelités kellsen véltozatos, a ki-
égett pénzember 6nmarcangolé visszaemlékezéseitSl a beteges szlengben kommunikalé
yuppie-k internetes parbeszédének leirataig, a korporét kishslgy legbensé vivodasaitol
Kosztolanyi Akarsz-e jdtszani? cimi verséig, melyet a térténet szerint valaki 6néllé torté-
net helyett ragasztott a jegyzetfiizetbe. A szerzé ismeri és alkalmazza az éltala jol ismert
karakterek egymastdl eliité, sajatos nyelvezeti kulturait is, 4&m a flow, ha tetszik, az asszo-
ciacios élmény mégsem igazan magaval ragado, s a kétet feléhez érve mar unalmassa va-
lik. Hiaba: az ismertek és sikeresek vilaga, ahogy a szerzé maga is szamtalanszor a szi-
jukba adja, hossza tdvon nem tal érdekfeszité mikrokozmosz. Hogy itt és most, harom-
szaz oldalon 4t izgalmas legyen, rendkiviili prézai teljesitményre lenne szitkség. Az el-
s6konyves szerzd itt és most ezt még nem éri el. Tartalmat tekintve mive inkédbb a meg-

bizhat6 kézépszer polcain kaphat helyet.

A Puha Neon Fejlivéssel szemben még egy megkozelitésben akadnak ellenérzéseim. Immar
nem kényvként: pozicionalt termékként. E kétet ugyanis elsésorban és mindenekel6itt:
termék. Inkabb, mint novellaskstet. A megjelenését 6vezé kommunikéciés tamogatas esz-
kézeiben, nyelvezetében, stilusaban szinte alig kiillonboz6tt egy tetszéleges, am 6nmagat
trendvezérként pozicionalé marka reklamkampanyat6l — épp amilyet megbizasai soran a
szerz8 maga is szamos alkalommal gondozott. A kényveshazi jelenlétet (a citylight és pe-
ronreklam feliiletek tomkelege, no és a Facebook-profil mellett) a novellafiizér egy-egy
részletét mar elézetesen ,kiszivarogtaté” honlap készitette el6. A blogoszféra vélemény-
vezéreit a szerzé és szervezdi exkluziv beszélgetésre invitaltak a belvaros alternativ, elekt-
ronikus zenei szinterének egyik névekvé népszeruségu taldlkozohelyére, a nemrég feluji-
tott Toldi moziba. Az A38 allohajén Zsager Balazsnak, a Magyarorszag jelenlegi talan
legfontosabb kortars kulturalis exportcikkét jelenté Zagar formacié frontemberének a
kozremikodése mellett keriilt sor ,,Puha Neon Fejlévés Partyra”. Végiil, a megjelenést
kovetéen a Millenaris Park szomszédsagéban all6, kihalt gyarépiiletben tartottak mibér-
fotelben siippedés, élénken vilaglé neonfénybe burkolt dedikalé estet.

Egy, a hirverés részét képezé interjujadban Fabricius ugy fogalmazott: a fogyasztoi
tarsadalom leghatékonyabb ttzfala, rendszerét, 1étét védelmezs fegyvere éppen az, hogy
sajat kritikajabol is divatot csinal, s igy azt legvégsGsoron 6nmaga részévé teszi. Ez a ki-
tétel akar a konyv legfontosabb megallapitasa lehetne, am ehelyett csupan a termék ta-
nulsaga marad. Igazanak legpikansabb bizonyitéka ugyanis maga a Puha Neon Fejlovés, mint
a médiavilag egy sikeres alakitéjanak szimvetése a médiaviligban elérheté siker illuzé-
rikus mibenlétérsl. Félreértés ne essék, ez utobbi nem hitelességi problémat okoz, s6t:
a szerz6 joggal tartja ugy, hogy a novellakban targyalt kérnyezet, a felsé tizezer kultar-
kérének megtapasztaléjaként, sajat szavaival: kiszolgal6jaként komolyan vehetébb képet
alkothat réla, mint a laikusok. Ellentmondés nem itt, hanem a termék pozicionalasa-
ban taladlhat6: amikor vastag és szines szemiivegkeretes junior account managerek p6-
zolnak a dedikalé buli fotésa el6tt a kifutokrol éppen hogy csak leszaggatott konfekeio-
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ban, s boldogan mosolyogva egy, az életvitelitk nekrolégjanak szant kétetkével a honal-
juk alatt. E kézénségének nem a content érdekes. Az szamit, hogy Fabriciust (pléne egy
fancy kaptkrit forméjéban) a konyvespolc egyik, a vendégek altal is jol lathat6 szegletébe
helyezve majd megfelelnek-e.

A reklamkészit6k, médiatervezSk és -vasarlok szavaval élve, tartalmatdl figgetleniil,
mar csak pozicionélasanak eredményeként a Puha Neon Fejlovés: meddészoras. Fabricius
persze aligha hibaztathat6, amiért kétetét ismertté és sikeressé kivanta tenni. Am ha
produktumat azoknak csomagolja, akikrél novelldiban a keresztvizet leszedi, akkor
mérsékli lehetéségét a konyv irodalmi szempontu, kritikai teret nyité pozicionalasa-
hoz. Marpedig a termék sikere mellett a szerzé ez utébbira legalabb annyira vagyott.
Erre utalnak a megjelenést 6vezd nyilatkozatok, melyekben kimondva s kimondatla-
nul prébalt parhuzamot allitani sajat munkéja és Bret Easton Ellis Amerikai psychdja ko -
z6tt, vagy éppen az a rovidke interju, ahol személyes szocializaciéjanak sarokpontja-
ként Esterhazy Péter és Ottlik Géza tarsasagaban, a legendas Szigligeti Alkotohaz ven-
dégeként eltoltott nyarait idézi f61 — s koti ennek megemlitését mar-mar kinosan
eréltetve a riporter lelkére.

Fabricius Gabor novellaskétete nem egyértelmi valami: t6bb, mint aminek a szkep-
tikus fogyaszté szemével elsé latasra tinik; kevesebb azonban annél, aminek szerzéje
szanta és ajanloi (Réz Andras és Vagvolgyi B. Andras, egyben Fabricius szakmai partne-
rei, utébbi a kotet irodalmi szerkesztsje is) a hatlapon igérik.
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